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Ludzie w Polsce deklarujacy przynalezno$¢ do Chrystusa maja 0 mediach zdania
rézne, najczescie] sa to poglady skrajne. Z jednej strony stycha¢ glosy méwiace o ogromnym
znaczeniu medidw w procesie ewangelizacji, a z drugiej stowa przypisujace mediom wszelkie
mozliwe zlo tego $wiata. Migdzy tymi skrajnymi pogladami kryje si¢ prawda 0
wspotczesnych mediach i ich roli w zyciu ludzi wierzacych w Boga tu i teraz. Niniejszy tekst

jest proba zblizenia sig do tej prawdy.

1. Na poczatku bylo stowo

Mowiac stowo media mysSlimy o wspodlczesnych $rodkach komunikacji
migdzyludzkiej o szerokim zasiggu, a wigc przede wszystkim o telewizji, radiu, prasie i
Internecie, ale rowniez o ksiazce, filmie, telefonie komérkowym oraz innych przekaznikach
stowa, dzwigku 1 obrazu. Jeszcze na poczatku XX wieku nie bylo pojecia mass media w
dzisiejszym rozumieniu- wystarczalo pojeciec prasy, idac wstecz dojdziemy do zarania
dziejow, gdzie we wspolnotach plemiennych jedynym s$rodkiem komunikacji bylo stowo
przekazywane z pokolenia na pokolenie. ,,Na poczatku byto Stowo, a Stowo bylo u Boga, i
Bogiem byto Stowo. Ono byto na poczatku u Boga. Wszystko przez Nie si¢ stato, a bez Niego
nic si¢ nie stalo, co si¢ stalo” tym zdaniem Sw. Jan rozpoczyna swoja Ewangeli¢. Dalej za$
Autor Natchniony pisze ,,Na swiecie bylo [Stowo], a $wiat stat si¢ przez Nie, lecz $wiat Go
nie poznal. A Stowo stalo si¢ cialem i zamieszkato wsrod nas.” Historia Stworzenia i Historia
Zbawienia ma swoj poczatek w epoce oralnej, gdzie jedynym nos$nikiem informacji byto
stowo przekazywane z ust do ust i z pokolenia na pokolenia. W epoce oralnej, zanim
wymyslono pismo, zarowno zdobyta wiedzg jak i calq sfer¢ Zycia duchowego przekazywano
za pomoca stowa wypowiedzianego. Ten sposob komunikacji miat rzecz jasna wiele wad, ale
1 nie mato zalet. Dostgp do wiedzy nie byt powszechny, posiadali ja jedynie medrey, ktorzy
mieli swoich ucznidéw. Medrcy owi byli jednocze$nie duchowymi przywodcami, bowiem u

zarania, nauka, religia i prawo stanowito calos¢. Liczne wojny, choroby, epidemie sprawiaty,



ze postep w rozwoju spotecznym byt czgsto zachwiany. Gdy nagle umierat medrzec zabierat
ze soba do grobu cala swoja madro$¢ i dla pozostajacych przy zyciu zostata ona
bezpowrotnie utracona. Rada na to bylo utrwalenie mysli za pomoca znakow, symboli. Tak
narodzilo si¢ pismo i rozpoczgla si¢ nowa epoka w komunikacji spolecznej- epoka
manuskryptow. Jest znamiennym faktem, ze zarowno Sokrates, ktory jest ojcem wszystkich
filozofow, a szerzej naszej cywilizacji, jak i Jezus Chrystus, ktory dla ludzi wierzacych jest
Bogiem i Zbawicielem nie zapisali zadnej swojej mysli. A przeciez w czasach Sokratesa
pismo bylo znane i powszechnie uzywane, atym bardziej 4 wieki p6znie w czasach Jezusa.
Zarowno Jezus jak i Sokrates najprawdopodobniej posiadali umiejgtno$¢ pisania i czytania, a
nawet gdyby tak nie bylo, to ws$rdd ich ucznidéw nie brakowato ludzi pismiennych. Aby
zrozumie¢ ten paradoks popatrzmy na druga strong medalu jaki stanowi wynalazek pisma. W
oralnej kulturze Grecji i Palestyny tylko zywe slowo uznawano za przekonywujace i
rozwijajace duchowo. Pismo wydawalo si¢ wynalazkiem mechanicznym i bezosobowym.
Stad Platon w dialogu Fajdros zamieszcza przypowie$¢ o krolu Tamuzie, ktory goscil boga
Teuta, wynalazce pisma, liczb oraz rachunkow. Teut zachwalal swe wynalazki Tamuzowi,
twierdzac, ze wszyscy powinni si¢ nauczy¢ ich uzywac “.. ta nauka uczyni Egipcjan
maqdrzejszymi i sprawniejszymi w pamietaniu, wynalazek ten jest lekarstwem na pamiec i
maqdrosc.

A krol na to odpowiedziat: Teucie, mistrzu najdoskonalszy, jestes ojcem liter, zatem przez
dobre serce dla nich przypisates im wartos¢ wprost przeciwne tej, ktore one posiadajq
naprawde. Ten wynalazek niepamie¢ w duszach ludzkich posieje, bo cztowiek ktory sie tego
wyuczy, przestanie ¢wiczy¢ pamieé  zaufa pismu i1 bedzie sobie przypomina wszystko z
zewngtrz, a nie z wfasnego wnetrza, z siebie samego. Wiec to nie jest lekarstwo na pamie¢ ,
tylko srodek na przypominanie sobie. Uczniom swoim dasz tylko pozor madroscii, a nie
mgqdrosé¢ prawdziwg”.

O ile Jezus 1 Sokrates nie spisywali swoich mysli to ich uczniowie taka czynno$¢ za
nich poniekad wykonali. Zarowno bowiem Platon w pigknych dialogach nauki Sokratesa
potomnym przekazat , jak rowniez Swiety Jan Ewangelista i Swiety Marek, ktorzy shichali
nauczania Jezusa, pod natchnieniem Ducha Swiqtego, Dobra Nowing potomnym zapisali,
podobnie zreszta jak dwaj pozostali ewangeliSci tukasz i Mateusz, cho¢ Ci
najprawdopodobniej znali ja z ustnego przekazu. W epoce manuskryptéw wiedza, prawo,
dogmaty wiary byly znane nielicznym — Uczonym w PiSmie; wszyscy pozostali, ktorzy byli
niepisSmienni zyli poniekad nadal w epoce oralnej, wiedzg i normy Zycia spofecznego czerpiac

z ustnego przekazu i w ten sam sposob przekazujac innym. Tak byto az do potowy XV wieku,



kiedy to zlotnik z Moguncji niejaki Johannes Gutenberg dokonal wynalazku druku.
Pierwszym wielkim dzietem drukarskim byla wydana w 1453 roku dwutomowa 42-
wierszowa Biblia, miala onal286 stronic. Druk jej zajal Gutenbergowi i jego szeSciu
czeladnikom az trzy lata, bowiem trzeba bylo ja zlozy¢ z 3 milionow czcionek. Pierwszy
naktad wynosil 200 egzemplarzy. Pierwsza drukowana Biblia kosztowata 50 guldenow,
podczas gdy recznie przepisywana wymagata zaplacenia co najmniej 500 guldenéw.
Wynalazek druku okazat si¢ krokiem milowym w rozwoju ludzkiej cywilizacji, ale rowniez
stworzyt liczne nie znane do tej pory zagrozenia. Druk Swictej Ksiegi Chrzescijan miat
niewatpliwie dodatni wptyw na szczerzenie stowa Bozego, ale wkrotce okazat si¢ ze rodzace
si¢ jak grzyby po deszczu drukarnie w calej Europie drukuja teksty heretycki, niemoralne,
zbojeckie. Z druku skorzystal Marcin Luter, ktéry wydrukowane broszury, skierowane
przeciw papiezowi, rozsylal po calej Europie. Drukowane stowo 1 obraz do celow
propagandowych po raz pierwszy na szeroka skala uzyt cesarz niemiecki Maksymilian I, w
ten sposob promujac dynastie¢ Habsburgéw. Sobdr Trydencki w 1545 roku po 18 latach
deliberacji postanowit uzy¢ stowa drukowanego do promocji katolicyzmu przeciw szerzacej
si¢ reformacji. W tym celu zalecit druk 40 ty$s mszatow i brewiarzy. Tak rozpoczeta si¢ epoka
sfowa drukowanego krélowala nieprzerwanie do konca XIX wieku. Udoskonalone prasy
drukarskie dawaty mozliwos¢ drukowanie pism periodycznych, ktore na biezaco
relacjonowaly wydarzenia, sprawiajac, ze czas 1 przestrzen zaczal si¢ kurczy¢. Druk
przyspieszyt rzecz jasna rozwoéj nauki oraz jej upowszechnienie. Na przetomie XIX i XX
wieku skonstruowano wiele urzadzen, ktore wkrotce zdotaty przetamaé¢ monopol druku jako
srodka powszechnej komunikacji Najwazniejsze to: konstrukcja aparatu fotograficznego
przez Georga Eastmana, a pdzniej narodziny kina za sprawa Braci Lumiere oraz wynalazek
telegrafu przez Samuela Morsa i radia przez Marconiego. Wynalazki te zrewolucjonizowaty
sposob gromadzenia i przekazywania informacji. W wiek XX wkraczata ludzko$¢ z nowymi
nieznanymi dotad mozliwo$ciami komunikacji, ale i rdwniez z wielkimi zagrozeniami.
Narodzenie dwoch zbrodniczych ideologii jakim byt faszyzm Hitlera i komunizm Lenina i
Stalina nie byloby mozliwe bez radia i bez kina, tak przynajmniej twierdzi kanadyjski
socjolog i wizjoner Herbert Marshall McLuhan. Po II wojnie $wiatowej upowszechnienie
przekazu telewizyjnego, a pod koniec XX wieku $wiatowy bum Internetu i telefonii
komorkowej sprawil, Zze dzi§ $wiat stal si¢ naprawde ‘globalna wioska’, w ktorej wszystko
wydaje si¢ by¢ sterowane i kontrolowane przez blizej nie okreslony o$rodek decyzyjny. Dla

ludzi Zzyjacych tu i teraz, a w szczego6lnosci dla ludzi wierzacych niezmiernie waznym wydaje



si¢ pytanie jak zy¢ pod naporem tylu czgsto sprzecznych ze soba informacji. Komu zaufa¢ a

w stosunku do kogo zachowa¢ daleko idacy sceptycyzm?

2. Mediaimy

Zyjemy w czasach, w ktorych media, jak nigdy dotad, przenikaja cale nasze zycie. Jestesmy
spoteczenstwem medialnym. Nie potrafimy zy¢ pracowac i normalnie funkcjonowaé bez
telefonu, radia, telewizji, prasy, a wielu wypadkach i bez Internetu. Nasze zmysty
bombardowane sa codziennie obrazem i tekstem w postaci reklam, bilbordow. Media dzi$
staly si¢ naturalnym $rodowiskiem zycia cztowieka. I cho¢ wielu by¢ moze tego nie zauwaza,
a nawet sadzi z cala stanowczoscia, ze ich to akurat nie dotyczy, to niestety jest w wielkim
bledzie. Wedtug McLuhana — tak jak ryba nie dostrzega wody, tak czlowiek dzisiejszy nie
zdaje sobie sprawy w jakim stopniu jest uzalezniony od przekazu medialnego Swoj dzien
powszedni zazwyczaj zaczyna nie jak dawniej od modlitwy, lecz od wlaczenia radia, i konczy
nie modlitwa wieczorna, ale wylaczeniem telewizora lub komputera. Przyzwyczajenie jest
druga natura czlowieka , powiada przystowie, dlatego nie odczuwamy sztucznosSci
komunikatu SMS, czy tez informacji meilowej , przystanej przez maszyng, a nie czlowieka.
Miliony ludzi siedzacych przed telewizorami i ogladajacych te same programy informacyjne,
publicystyczne telenowele i talk-showy przeplatane nachalna reklama poddawanych jest
manipulacji i tzw. ,praniu moézgu”. Jest to wtorny efekt tzw. globalizacji. Pisal o tym
niebezpiecznym zjawisku w swojej pracy habilitacyjnej ks prof. Ireneusz Stolarczyk —
wieloletni asystent tarnowskiego DIAK-u w ten oto sposob: ,,Coraz trudniej dokonac
ambitnego wyboru, gdy filmy, wysokonaktadowa prasa czy radio przedkiadajq prymitywnq
hierarchie wartosci, sensacje, plotki i zaskakujqce wypowiedzi znanych i mato znanych 0sob
ponad tresci stuzqce integralnemu rozwojowi i odpowiadajqce ludzkiej godnosci. (...)
Zniewolony pseudo-dobrami konsument wybiera Zle, dzialajaC na wilasnq szkode. To swoista
dezorientacja woli w mysleniu i dziataniu, a wiec w poznaniu prawdy i dojrzatym wyborze
dobra. Przypomina to postawe spacerowicza, ktoremu pokazuje sie to co jest do pokazania
prowadzqc za reke tam gdzie sie go chce zaprowadzic”.

Zdarza si¢ roOwniez bardzo czgsto, ze prawie wszystkie media jako calo$¢ kreuja
okreslona rzeczywisto$¢, sprawiajac wrazenie, ze to co przedstawiaja jest prawda absolutna.
Zywym przykladem w jakim stopniu media moga manipulowaé opinia publiczna byla
prezentacja osoby tragicznie zmarlego prezydenta RP Lecha Kaczynskiego przed i po
katastrofie lotniczej pod Smolenskiem. Do 10 kwietnia 2010 roku telewizja radio i prasa

ukazywata Lecha Kaczynskiego jako czlowieka w kazdym wymiarze negatywnego.



Wystarczylo zaledwie kilka godzin po katastrofie, a oczom widzow, stuchaczy i czytelnikow
ukazat si¢ obraz meza stanu, troskliwego ojca, meza, dobrego czlowieka, sprawnego polityka.
Przyktadow takich mozna mnozy¢. To, ze media masowe wplywaja na sposob myslenia i
ksztaltuja postawy spoleczne nie stoi w sprzecznosci z tym, iz poszczegdlni ludzie, a nawet
grupy osob, moga prébowaé w przestrzeni medialnej znalez¢ dla siebie obszar wolny od
manipulacji. Dla ludzi wierzacych w Polsce przeciwwaga dla mediow masowych, w tym
wypadku publicznych i komercyjnych, sa media katolickie. Niestety media te wypehiaja zbyt
maly obszar przestrzeni medialnej, a nadmiar ztego same w sobie kryja wiele stabosci i

kompleksow.

3. Media katolickie w Polsce wczoraj i dzis.

Od samego na poczatku gdy pojawily si¢ srodki przekazu o charakterze masowym, Kosciot
W naturalny sposob starat si¢ je wykorzysta¢ dla pelionej przez siebie misji. Jako przyktad
wymieni¢ mozna Radio Watykanskie, ktore powstalo zaledwie w kilka lat po wynalazku
Marconiego. Zreszta sam Marconi zostal przez Ojca Swigtego poproszony o tworzenie
watykanskiej rozglo$ni. Najsilniejszy rozw6j mediow katolickich w Europie przypadl na
okres dwudziestolecia migedzywojennego. Rozwijala si¢ wowczas $wietnie prasa katolicka,
powstawaly tez pierwsze nowoczesne i doskonale wyposazone agencje informacji katolickie;.
W Polsce, wedtug Informatora Kosciota Katolickiego 1936/37, wydawano woéwczas 199
czasopism katolickich o tacznym naktadzie 2,4 mln egzemplarzy. Stanowilo to niemal 27%
polskiego czasopiSmiennictwa. Tak wigc co czwarta sprzedawana W kiosku gazeta byta w tym
okresie gazeta katolicka. Okres wojny i powojennych komunistycznych represji skutecznie
zahamowat nie tylko rozwdj, ale iobecno$¢ medidw katolickich w przestrzeni publicznej.
Pisma, na ktorych istnienie zgadzali si¢ komuniSci, wychodzity w bardzo ograniczonych
naktadach; w praktyce byly dostgpne dla waskich elit. Polski masowy czytelnik — przez
dziesigciolecia — faktycznie zostal odzwyczajony od siggania po pras¢ religijna. Redakcje
takich czasopism jak: Tygodnik Powszechny, Znak czy Wiez byty nieustannie inwigilowane
przez SB, przy pomocy jej agentow. Mimo tego czasopisma katolickie w czasach PRL
odegraly znaczaca rola w tworzeniu najpierw demokratycznej opozycji, a nastgpnie
»Solidarnosci”. Entuzjasta wykorzystania mediow do celoéw ewangelizacyjnych byt Papiez
Jan Pawet II. Za posrednictwem radia i telewizji, ktore zwielokrotnity skuteczno$¢ jego
apostolskiego pielgrzymowania, naprawde dotarl do niemal wszystkich czgéci $wiata. Sam 0

telewizji mowit tak : «Telewizja to Wspaniata instytucja! W tej chwili, bedac w Rzymie, w tej



auli, widze kosciot sw. Anny w Krakowie, ktory bardzo dobrze znam... widze studentow, ktorzy
majq dzis innego kardynata, i jego tez widze dzieki telewizji. Wiec obydwaj mozemy
powiedzie¢: ta telewizja to wspaniata instytucja! Dzieki telewizji widzimy rowniez mlodziez z
Krakowa, ktora tez klaszcze». Gdy w wielu jezykach wyglaszat pozdrowienia, kiedy w ponad
60 jezykach skladat zyczenia na Boze Narodzenie lub Wielkanoc, mieliSmy nieodparte
wrazenie, ze dzigki przekazowi elektronicznemu nawiazuje laczno$¢ duchowa =z cala
rodzing narodow. Obecny Papiez  kontynuuje dzielo swego poprzednika w misji
ewangelizacyjnej z wykorzystaniem $rodkéw masowej komunikacji , zwracajac si¢ jako
autorytet do spotecznosci migdzynarodowe;j, szerzac niestrudzenie swoje nauczanie 0
dialogu, sprawiedliwosci i1 pokoju. Jan Pawet II rozumiat sit¢ mediow i to zardwno jej walory
pozytywne jaki 1 moc destrukcyjna. Dlatego tez sprawom zwigzanych z przekazem
medialnym, jak i ludziom mediow, poswigcatl wiele uwagi i troski. W jednym ze swych
przemowien stwierdzil, ze «kolumny gazet, mikrofony radiowe i telewizyjne kamery sq
ambonq, z ktorej wspolczesne spoteczenstwo czerpie wiele dla swych moralnych i duchowych
postawy. Thumaczyt, ze Kosciot musi by¢ obecny na tej «nowej ambonie (...) z wlasnymi
gazetami i czasopismami, z wlasnymi stacjami i programami radiowo-telewizyjnymi, z
wlasnym glosem — glosem prawdy i mitosci» Niestety po przemianach ustrojowych w Polsce
po roku 1989 r. wcale nie nastapil masowy wzrost czytelnictwa prasy katolickiej, jak by si¢
mozna tego bylo spodziewaé. Wptyw na taki stan rzeczy miato wiele czynnikéw. Przede
wszystkim  postkomunisci, ktorzy z dnia na dzien przeksztalcili si¢ w liberalow mieli
odpowiedni kapital, aby opanowa¢ rynek medialny. Proby stworzenia silnych mediow
katolickich nie powiodtly si¢ z roznych wzgledow. Nie mniej jednak pewna wing ponosi za to
takze sam Kos$ciol w Polsce — 1 to zard6wno hierarcha jak i laikat. Dzi§ pod wzgledem
czytelnictwa prasy katolickiej pozostajemy w dalekim ogonie nawet za zlaicyzowanymi
krajami zachodniej Europy. O ile w Niemczech sumaryczny naktad prasy katolickiej wynosi
ok 9 mIn egzemplarzy, a we Francji 5 min, to w katolickiej Polsce osiaga on poziom zaledwie
ok. 2 mln (taczny naktad prasy katolickiej stanowi ok. 3% czasopism wydawanych w naszym
kraju). Najbardziej znane tygodniki Kkatolickie: Gos¢ Niedzielny, Niedziela— nie odbiegaja
swym poziomem merytorycznym i graficznym od swych zagranicznych odpowiednikow, a
mino to w katolickiej Polsce nie osiagaja odpowiednio wysokich naktadow Podobnie sprawa
przedstawia si¢ w dziedzinie radiofonii katolickiej. Cho¢ bowiem, niemal kazda polska
diecezja — za ceng olbrzymiego naktadu sit i sSrodkéw — ma wiasng rozglosnig radiowa, to ich
stuchalnos$¢ jest zaledwie kilkuprocentowa, a niekiedy miesci si¢ w granicach tzw. bigdu

statystycznego. Sytuacj¢ ratuje nieco obecno$¢ Radia Maryja, ktore ma pokazna (okolo 3



mln) grupe statych stuchaczy. Jezeli chodzi o telewizjg to poza telewizja Trwam, ktora jest
raczej radiem z wizja niz telewizja w sensie $cistym jedynie, TV Religia jest telewizja 0
profilu religijnym. Nadajaca programy od 2007 TV Religia jest najch¢tniej ogladana przez
widzoéw w wieku 30-55 lat. Obecnie kanal swym zasiggiem technicznym dociera do 8,3 min
widzéw. We wrzesniu 2010 uruchomiono strong internetowa religia.tv. Od kwietnia 2011 r.
kanat dolaczyt do oferty cyfrowego Polsatu. Dane te w konfrontacji z programami laickimi
wypadaja wigcej niz blado. Telewizja publiczna w gruncie rzeczy jest silnie laicka, a nawet
$miem twierdzi¢, ze antykoscielna i niewiele w tym wzgledzie rozni si¢ od telewizji
komercyjnej. Najnowoczesniejsze i najwszechstronniejsze mass medium jakim jest obecnie
Internet rowniez wykorzystywany jest jako narzedzie w procesie ewangelizacji praktycznie
kazda parafia ma swoja strona internetowa. Strony posiadaja rzecz jasna diecezje
zgromadzenia zakonne, sanktuaria instytucje i stowarzyszenia katolickie. Najpopularniejszym
portalem internetowym istniejacym od 1999 roku jest Opoka. W rankingu popularnosci strona
ta plasuje si¢ w drugiej dziesiatce najczesciej odwiedzanych przez internautéw stron. Nie jest
to pozycja zbyt wysoka zwazywszy, ze w sieci internetowej az roi si¢ od stron i portali
wrogich Kosciotowi lub zawierajacych tresci niezgodne z duchem Ewangelii. Jezeli chodzi o
ksiazke katolicka to istnieje wiele wydawnictw katolickich diecezjalnych, zakonnych, w
naszej Tarnowskiej Diecezji funkcjonuje wydawnictwo Biblos. Nie brakuje podrecznikow
uniwersyteckich ani wydawnictw albumowych. Gorzej jest natomiast z beletrystyka. Szkoput
jednak tkwi w tym iz Polacy czytaja bardzo mato. Dane statystyczne w tym wzgledzie sa
zatrwazajace 1 dotyczy to ksiazek z wysokich niemal dziedzin. Jeden z najwybitniejszych
poetow katolickich ostatnich czasoOw ks. Jan Twardowski mowit ze wigcej ludzi pisze wiersze
niz je czyta. To oczywiscie zart, cho¢ zapewne jest i w tym wiele racji. Wicle bowiem
ksiazek, pigknie wydanych, ktore zostaly kupione lub otrzymane w prezencie nigdy nie
zostato przeczytanych. I z pewnoscia sa wsrdd nich nie tylko wiesze ks. Twardowskiego ale i
ksiazki Jana Pawtla II. Reasumujac w obecnie w Polsce- kraju katolickim, gdzie ponad polowa
mieszkancéw nie tylko deklaruje przynalezno$¢ do Kosciola Katolickiego, ale czynnie
uczestniczy W jego zyciu czego widomym znakiem jest udziat w niedzielnej Mszy Sw.,
media katolickie wypetniaja zaledwie nisz¢ przestrzeni spolecznej komunikacji. Jest to bardzo
smutne, ze w ojczyznie Jana Pawla II, ktory jak mato ktory papiez byt czlowiekiem mediow,
rozumial je znat ich silg i potrafit je wykorzystac perfekcyjnie w dziele ewangelizacji, Kosciot
w wymiarze medialnym dat si¢ zepchna¢ do tak glebokiej niszy. To niewatpliwie efekt
krotkowzrocznosci wszystkich tych, ktorzy manifestujac swoja katolickos¢ tworzyli po roku

1989 polska rzeczywisto$¢ spoteczng i polityczna.



4.Proba krytycznego spojrzenia na polska rzeczywistos¢ medialng w wymiarze mediéw
katolickich .

W nowoczesnym panstwie media, nazywane czgsto czwarta wladza maja do odegrania
niecbagatelna rolg. Przede wszystkim powinny dostarcza¢ rzetelnych informacji o
wydarzeniach politycznych w kraju i na $wiecie. Ujawnia¢ wszelkie patologie zycia
spotecznego — afery, korupcje itp. Propagowac¢ kulture, dostarcza¢ rozrywki itp. Sta¢ na
gruncie poszanowania wartosci, w tym godnosci czlowieka. Niestety obecnie w naszej
Ojczyznie wyze] wymienionych funkcji media nie speiniaja lub speiniaja je jedynie
czg$ciowo, dotyczy to niestety takze medidw katolickich. Od lat wiadza publiczna wykazuje
nieodparta wole zawlaszczania 1 kontrolowania przestrzeni medialnej. Dzieje si¢ tak od
najnizszego szczebla czyli samorzadu gminnego, poprzez powiat, wojewodztwo, az do wiadz
centralnych. Na szczeblu lokalnym prasa wydawana przez gminne osrodki kultury jest
zazwyczaj tuba propagandowa lokalnych wiladz, jest to najczesciej nachalna i bezczelna
propaganda kreujaca lokalnych kacykéw na mezoéw stanu. Zero wrazliwosci na problemy
ludzkie, ktorych przeciez nie brakuje, zero troski o dobro wspdlne. Propaganda sukcesu
czasow gierkowskich ,,to pryszcz” przy tym co mozna przeczyta¢ i zobaczy¢ w periodykach
gminnych czy tez powiatowych. Na kazdej stronie ta sama gegba wojta, burmistrza, czy
starosty. Raz zatroskany, to znéw usmiechnigty, frasobliwy albo rozpromieniony, bo znowu
udato mu si¢ ,,ztupi¢ unijna kas¢”. Na szczeblu centralnym jest identycznie z tym, ze z oddali
mniej widoczny jest ten caty propagandowy blichtr. Zatem media w przestrzeni publicznej
miast informowa¢ ludzi prowadza dezinformacje. Zamiast walczy¢ ze zjawiskami
patologicznymi w sferach wladzy publicznej ta patologi¢ sankcjonuja. Podobnie ma si¢ rzecz
z promocja kultury. Wiadze lokalne lekka reka wydaja niebagatelne sumy na organizacjg
réznego rodzaju ,$wiat” typu ,,Swiqto Grzyba”, ,,Swiqto Fasoli”, ,,Swiqto Bobu, Ogorka,
Karpia i Bog wie czego. Nie jestem bynajmniej przeciwnikiem propagowaniu pewnych form
kultury jarmarcznej, cho¢ uwazam ze wladze lokalne winny wspiera¢ tworcéOw lokalnych, a
nie zaprasza¢ pseudo gwiazdy show-biznesu. Razi mnie natomiast nazywanie $wigtem tego
co ze $§wigtoscia 1 §wigtowaniem nie ma nic wspolnego. Stowo Swieto ma znak zastrzezony,
w kalendarzu mamy dostateczna ilo§¢ $wiat uswigconych tradycja i tworzenie nowych
wymyslonych przez domorostych onomastow jest nie tyle rzecza $mieszna co odrazajaca. Ze
zgroza czytam niekiedy informacjg, ze patronat medialny nad takim pseudo-swigtem objgto

lokalne radio katolickie lub redakcja czasopisma. Sprawa wydawaé by si¢ mogta blaha, ale



niestety tak nie jest. Bo skoro tak tatwo §wigto stworzy¢, to w przysziosci pojawi si¢ rOwniez
pokusa, aby swigto zlikwidowac. Pokazuje to praktyka panstw zachodnich, ktore byty niegdy$
panstwami bardzo katolickimi, a dzi§ tam nie wolno méwié dzieciom o Sw. Mikotaju, a z
tradycji Swiat Bozego Narodzenia wyrzucono dzieciatko Jezus wraz ze szopka. Eliminacja
symboli, stow, znakow chrzescijanskich z przestrzeni publicznej i zastgpowanie ich
symbolami poganskimi jest procesem dlugofalowym, ale konsekwentnie realizowanym przez
wrogow Kosciota. Kto tego nie widzi jest Slepy!

Zawlaszczanie medidw, w tym medidow katolickich, przez wladze publiczna,
wykorzystywanie jej do swych celow z ewangelizacja nie majacych nic wspolnego jest znang
praktyka. Docelowo chodzi o zniszczenie tych mediow, a po drodze namieszanie w glowach
ludziom wierzacym. Jaskrawym tego przyktadem jest zalozony przez kardynala Sapiehe
1945r Tygodnik Powszechny-  katolickie pismo spoteczno-kulturalne. W czasach
komunistycznych wyrazajacy poglady inteligencji katolickiej, po 1989 roku zawlaszczony
przez jedna partie¢ Uni¢ Wolnosci; z czasem stracil asystenture¢ koscielna, a potem takze
wiernych czytelnikow. Bolat nad tym Jan Pawet II ktory w liScie do naczelnego redaktora
Tygodnika Powszechnego Jerzego Turowicza napisat te oto stowa: Rok 1989 przyniost w
Polsce glebokie zmiany zwiqzane z upadkiem systemu komunistycznego. Odzyskanie wolnosci
zbieglo sie paradoksalnie ze wzmozonym atakiem sit lewicy laickiej i ugrupowan liberalnych
na Kosciol, na Episkopat, a takze na Papieza. Wyczutem to zwlaszcza w kontekscie moich
ostatnich odwiedzin w Polsce w roku 1991. Chodzitlo o to, aby zatrze¢ w pamieci
spoteczenstwa to, czym byt Kosciot w Zyciu Narodu na przestrzeni minionych lat. Mnozyly sie
oskarzenia czy pomowienia o klerykalizm, o rzekomq cheé rzqdzenia Polskq ze strony
Kosciola czy tez o hamowanie emancypacji politycznej polskiego spoteczenstwa. Pan daruje,
jezeli powiem, iz oddzialywanie tych wplywow odczuwato sie jakos takze w 'Tygodniku
Powszechnym'. W tym trudnym momencie Kosciot w 'Tygodniku' nie znalazi, niestety, takiego
wsparcia i obrony, jakiego miat poniekqd oczekiwaé: 'nie czut sie dos¢ mitowany'. Te gorzkie
stowa Papieza- Polaka winni wzia¢ sobie do serca takze i ci, ktorzy dzi§ funkcjonuja w
wymiarze mediow katolickich. Bowiem to co definiuje katolicko$¢ mediow to wiernos¢
Chrystusowi i Ewangelii. Nie asystencja kos$cielna, nie sympatia takiej czy innej opcji
politycznej, nawet nie poparcie danego biskupa czy grupy biskupow, ale wlasnie wiernosé
Chrystusowi. W takim rozumieniu nie przymiotnik decyduje, ktére media sa katolickie, a
ktére nimi nie sa, ale to czy niosa przestanie zgodne z nauka Chrystusowa. Dla przyktadu jesli
redaktor Jozefa Hennelowa na tamach Tygodnika Powszechnego broni prawa kobiet do

aborcji, bowiem jest zdaniem nie mozna zada¢ od nikogo heroizmu, to daje swiadectwo tego,



ze nauka Chrystusa jest jej catkowicie obca - bo mitos¢ wlasnie wymaga heroizmu! W tym
wymiarze Tygodnik Powszechny katolickim by¢ nie moze. To samo dotyczy cieszacego si¢
spora liczba stuchaczy ,Radia Maryja” .Gdy glosi przestanie catkiem przeciwne do
pokornego fiat Maryi wtedy staje si¢ rozglosnia ojca Rydzyka, a nie radiem Matki Kosciota.
Dla publicystow $wieckich, kazdy rozdzwigk w lonie Kosciele jest chwytliwym tematem
medialnym. To prawda, ze z komunizmu Kosciél w Polsce wyszedt bardzo poraniony, i rany
te do dzi§ niestety krwawia. Ale w Polsce nie ma kosciota torunskiego i kosciota
fagiewnickiego jakby chciat tego Jan Maria Rokita. Nie ma tez kosciota wadowickiego 1
pieronskiego. Jest natomiast ojciec Rydzyk i biskup Pieronek. Koscidt byt jest 1 pozostanie
zawsze jeden - Chrystusowy; innego kosciota by¢ nie moze. Sa jednak ludzie w Kosciele
wraz ze swoimi stabosciami, przywarami 1 grzechami. Ich kompleksy, frustracie, urazone
ambicje, sprawiaja, ze chca za wszelka ceng zaistnie¢C w przestrzeni publicznej; w tym
aspekcie zycia spotecznego nie roznia si¢ wcale od ludzi $wieckich z Kos$ciolem nie
zwiazanych. W ostatnich latach w przestrzeni medialnej zaczat funkcjonowa¢ nowy termin:
celebryta. Odnosi si¢ on do osoby czesto wystepujacej w Srodkach masowego przekazu,
najczesciej sa to aktorzy, piosenkarki, uczestnicy reality show, sportowcy wreszcie sami

dziennikarze- i wlasnie o nich stow klika chce powiedziec.

5. Medialni celebryci

Celebrytow stworzyly wspolczesne media 1 karmia si¢ nimi przypisujac mim cechy ktorych
nie posiadaja, w szczegdlnosci kreujac ich na autorytety w dziedzinach, o ktorych nie maja
zielonego pojecia. Podczas gdy celebryta fo osoba, ktéra jest znana z tego, Ze jest znana.
Rodzi to wiele niebezpieczenstw, bowiem pokutuje przyjety bezpodstawnie przez wielu ludzi
poglad, ze to co zobaczy i ustyszy w telewizji czy tez radiu albo przeczyta w gazecie lub na
monitorze komputera to jest prawda. Dominikanin Jézef Maria Bochenski nazywa to
zjawisko wspodlczesnym zabobonem. W swojej ksiazce 100 zabobondéw pisat tak:
Ldziennikarz jest sprawozdawcq i niczym innym(...) Ale w ciqgu ostatniego wieku
dziennikarze przywlaszczyli sobie innq funkcje, a mianowicie wystepujq w roli nauczyciel,
kaznodziei moralnosci. Nie tylko informujq czytelnikow i stuchaczy o tym co sie stalo, ale
wydaje sie im, Ze maja prawo pouczac ich, co powinni mysle¢ i czynic¢. (...) Sam zawod
dziennikarza jest dla niego o tyle niebezpieczny, Ze musi pisac¢ o najrozniejszych rzeczach, o
ktorych zwykle niewiele wie, a w kazdym razie nie posiada glebszej wiedzy. Dziennikarz jest

wiec niemal z koniecznosci dyletantem. Uwazaé go za autorytet pozwalac¢ mu pouczac innych
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ludzi, jak sie obecnie stale czyni, jest zabobonem.” Niestety walka z zabobonami nie jest
rzecza tatwa. Pokutuja one przez dziesigciolecia, zerujac na ludzkiej naiwnos$ci, czgsto
ujawniajac si¢ w nowej postaci. Na niebezpieczenstwo dziennikarskiego sposobu
postrzegania rzeczywistosci zwrécil uwage juz Fryderyk Nietzsche, ktory w ,,Narodzinach
tragedii” z roku 1871 tak napisal : , Dziennikarz, papierowy niewolnik dnia, odniost we
wszystkim, co wyksztatcenia dotyczy, zwyciestwo nad nauczycielem wyzszym, ktoremu jeszcze
tylko ostaje czesto juz widziana metamorfoza: przyjecie odtqd takze dziennikarskiego Sposobu
mowienia i poruszania si¢”. | trudno Nietschemu nie przyznac racji, zwlaszcza gdy ogladamy
program publicystycznych prowadzonych przez dziennikarzy z udzialem ludzi nauki, tzw.
ekspertami. Jedni i drudzy praktycznie niczym si¢ nie r6éznia, gdy miela w gebach ta sama

papke medialna.

6. Postulaty skierowane do ludzi wierzacych -odbiorcow i tworcow przestrzeni

medialnej

P1. Ludzie wierzacy w Polsce maja prawo do tworzenia 1 korzystania ze srodkéw masowych
komunikacji, ktére sa zgodne z nauka Jezusa Chrystusa i ktore rozwijaja duchowos$¢
katolikow, sa nosnikiem rzetelnych informacji, obiektywnych opinii oraz tworza to wszystko
co okreslamy mianem szeroko rozumianej kultury chrzescijanskiej. O prawo to powinni si¢

glo$no upominac.

P2. Katolicy w Polsce maja prawo zada¢ od decydentow, aby z przestrzeni publicznej
eliminowane byly $rodki masowej komunikacji zawierajace tresci klamliwe oraz stuzace
deprawowaniu ludzi a zwlaszcza dzieci, w tym =zawierajace tresci pornograficzne,

propagujace przemoc i zto zwlaszcza tresci satanistyczne.

P3. Katolicy w Polsce powinni sami w wigkszym stopniu czynie uczestniczyé w zyciu
medialnym. Postulat ten dotyczy tak $wieckich jak i duchownych. Z jednej strony nalezy
tworzy¢ media katolickie i to na poziomie parafii — moze to by¢ dobrze funkcjonujaca strona
internetowa lub biuletyn parafialny, ale rowniez na poziomie diecezji oraz poziomie
ogblnokrajowym. Z drugiej strony ludzie wierzacy winni szuka¢ plaszczyzny do wyrazania
swoich mysli 1 prezentowania postaw w $rodkach masowej komunikacji, ktore deklaruja
neutralno$¢ swiatopogladowa lub nie sa wyraznie antychrzescijanskie- tak publicznych jak i

komercyjnych.
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P4. Zrodlem zycia duchowego katolika, musi pozostawaé Ewangelia czyli Dobra Nowina
oznajmiona $wiatu przez Chrystusa. Zadne z mediow katolickich nie moze roéci¢ sobie prawa
do jedynie stusznych pogladow. Kazde takie medium powinno zawiera¢ obszar, ptaszczyzng
dyskusji gdzie istnicje mozliwo$¢ konfrontacji réznych pogladow z poszanowaniem
odmienno$ci ludzi inaczej mys$lacych i odczuwajacych. Zacie$nienie obszaru dyskusji i
wymiany mysli do grupy oséb myslacych bardzo podobnie lub identycznie prowadzi do

wyjalowienia duchowego 1 grozi sekciarstwem.

P5. Prasa oraz radio o zasiggu diecezjalnym nie powinno by¢ li tylko tuba biskupa miejsca,
podobnie jak media katolickie 0 zasiggu ogolnopolskim powinny byé czyms$ wigcej niz
srodkiem przekazywania wiernym pogladow Episkopatu. W Kosciele Katolickim w Polsce
funkcjonuje od lat sprawdzona forma komunikacji hierarchOw z wiernymi przy pomocy
listow duszpasterskich. Biskupi potrafia trafhie 1 w sposéb zrozumiaty dla wiernych
przekazywa¢ swoja nauke. Gorliwos¢ niektorych redakcji Katolickich, by by¢ bardziej

papieskim niz sam papiez, przynosi efekt odwrotny do zamierzonego.

P6. Media katolickie nie powinny unika¢ tematéw trudnych, takze takich ktore odstaniaja
grzechy ludzi Kosciofa i nie po to aby si¢ epatowaé czyja$ staboscia, ale zeby propagowac
pozytywne wzorce moralne, a jednoczes$nie nazywaé zlo po imieniu. Zamiatanie spraw
trudnych pod dywan zawsze przynosi wigcej szkody niz pozytku i jest zaprzeczeniem stow

Chrystusa méwiacego o prawdzie ktora ma moc wyzwolenia.

P7. Na twoércach przekazu medialnego, ale rowniez 1 na odbiorcach, spoczywa obowiazek
szczegdlnej troski o ludzi mtodych. Przestrzen medialnga w duzym stopniu wypehniaja tresci
szkodliwe zwlaszcza dla dzieci i mlodziezy. Dotyczy to muzyki, filmu, czasopism Internetu.

Wszyscy powinniémy wychowywa¢, ale jak juz tego nie chcemy czy tez nie potrafimy robic¢

to przynajmniej nie przykladajmy reki do demoralizaciji.

Jozef Trytek
Parafialny Oddziat Akcji Katolickiej w Radtowie
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